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Rzecz O
Innowacjach

AbsK]lass

rewolucja w produkcji drzwi

Kazda marka kryje za sobg konkretne rozwigzania dopasowane do oczekiwan roznych grup klientow. Oferta firmy Crystal cechuje sie bardzo szeroka
gama modeli drzwi, od tanich rozwiazan po ekskluzywne linie modeli aluminiowych i hybrydowych. Definiujg je wysokie standardy termoizolacji i
antywlamaniowosci. Wszystkie drzwi poddawane sa bardzo surowym testom laboratoryjnym pod wzgledem jakosci, termoizolacji, izolacji akustycznej,
odpornosci na bardzo trudne i niekorzystne warunki atmosferyczne oraz pod wzgledem odpornosci na wlamanie.

Z dyrektorem operacyjnym
firmy Crystal sp. z 0.0. Sebas-
tianem Gliczynskim rozma-
wiamy na temat projektu pt.
,LOpracowanie technologii nowej
generacji drzwi o podwyzszonej
izolacyjnosci z zastosowaniem
materialow wielofazowych”.

Jak zmienia¢ i poprawiac
technologie nowej generacji
drzwi?

To nieustanny proces nauko-
wo-badawczy poszukiwania
nowych rozwigzan idacych
ztrendem czasu i rozwojem tech-
nologii.

Firma Crystal skupia sie na
poszukiwaniu i wykorzystywa-
niu nowych rozwiazan techno-
logicznych. Czerpiemy z techno-
logii branzy automotive, a takze
materialow tworzywowych uzy-
wanych w Formule 1.

Poszukujemy najprostszych
rozwigzan do zmniejszenia wagi
igrubosci drzwi, a jednoczesnie
chcemy zachowaé coraz bar-
dziej wymagajace parametry,
ktorych oczekuje klient, i zmi-
nimalizowa¢ wplyw produkcji
na srodowisko.

Polimery znalazly duze za-
stosowanie w technice i pro-
dukcji wyroboéw codzien-
nego uzytku. Czy sa czesto
wykorzystywane w wa-
szych projektach?
Najnowszy projekt, o ktérym
rozmawiamy, jest oparty na
naszej zastrzezonej formule,
ktérag nazwaliSmy AbsiGlass.
W najblizszej przysziosci chce-
my oprzec calg produkcje drzwi
na technologii AbsiGlass, ktdra
stalaby sie naszym wyr6znikiem
wérod producentdw. Jako jedyni
z powodzeniem opanowaliSmy
produkcje drzwi opartych na
oscieznicy i wypehieniu tworzy-
wowym — drzwi stalowe z elimi-
nacja drewna i aluminium.
Chcemy promowac nasz pro-
dukt i zacheci¢ wszystkich klien-
tow do zakupu, jednoczesnie
marzy nam sie zosta¢ prekurso-
rem w tego typu technologiach.

Skad pomysl na nazwe
AbsiGlass?

Jest to miks naszej wizji, projektu
i sktadu materialowego. Nazwa
wprost wskazuje na uzyte przez
nas materialy. Mamy tu do
czynienia z ABS, ktdre jest ma-
terialem odpornym na zaryso-
wania, charakteryzuje sie duza
twardoscig oraz udarnoscig.
Jest materialem bezpiecznym
dla czlowieka, nietoksycznym
i odpornym na dzialanie atmos-
feryczne. Posiada bardzo dobre
wlasciwosci termoizolacyjne,
ajednocze$nie sam nie odksztal-
ca sie przy zmianie temperatur.
Nie wchtania wilgoci z powietrza.
Drugim waznym sktadnikiem
jest wldkno szklane, ktére ma
wiekszg wytrzymatos¢ na roz-
ciaganie niz stal. Cecha ta jest
gléwng przyczyna zastosowania
pasma szkla do produkcji kom-
pozytdw o wysokiej funkcjonal-
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nosci. Jako material mineralny
szklane pasmo jest naturalnie
niepalne. Nie rozprzestrzenia
ani nie podtrzymuje ptomienia.
Widkno szklane jest niewrazliwe
na zmiany temperatury i wilgot-
nosci, dzieki czemu ma niski
wspdtczynnik rozszerzalnosci li-
niowej. To powoduje, ze nawet
w czasie najwiekszych upatow
czy mrozow drzwi nie zmieniaja
ksztaltu, nie odksztakcaja sie, nie
pekaja. Widkno szklane nie koro-
duje, nie psuje sie, nie plesnieje
ani nie gnije, skutecznie opiera
sie oddzialywaniu zywych cze-
$ci $rodowiska. Posiada niska
przewodno$¢ termiczng. Ta
cecha jest bardzo ceniona w bu-
downictwie, gdzie zastosowanie
kompozytéw z pasm szklanych
pozwala na wyeliminowanie
mostkéw termicznych, umoz-
liwiajac znaczne oszczednosci
ciepla. Dlatego drzwi sg nieznisz-
czalne przez wiele lat, nawet
przy calorocznym uzytkowaniu.
Widkno szklane jest wykorzysty-
wane chetniej niz stal. Wysokie
wlasciwosci odpornosciowe,
poréwnywalne, a nawet lepsze
niz stali, oraz mniejsza masa, po-
woduja, ze latwiej jest uzytkowac
przedmioty wykonane z wiokien
szklanych lub z ich uzyciem.
Dobdr tych materialéw i uni-

katowe polaczenie pozwolito
uzyskac produkt o innowacji na
skale $wiatowa. Posiada on cechy
wspolne dla obu materiatéw. To
W naszej opinii najlepszy obec-
nie material konstrukcyjny do
produkgji drzwi zewnetrznych.
To tylko kwestia czasu, kiedy
cala branza bedzie musiala wy-
brac niego.

Chcemy sie nig chwali¢ i pro-
mowac, ma by¢ ona kojarzona
z marka Splendoor.

Komponenty pochodzace
z recyklingu to uklon w kie-
runku ekologii i Srodowiska.
To wszystko pieknie wpisuje
sie w standardy programu Unii
Europejskiej, ktdry jest zwigzany
Z czystym powietrzem, z pozy-
skiwaniem recyklingowalnych
produktéw ekologicznych, kto-
re ograniczaja zuzycie surow-
cOw odnawialnych.

Jak zmniejszy¢ ciezar drzwi?
To niezwykle trudne zada-
nie, ktore udaje si¢ niewielu.
Byl to bardzo dhugi proces na-
ukowo-badawczy, podczas
ktérego dopracowywaliSmy
i poszukiwali$my gléwnej me-
tody, ktora zaimplementowali-
$my w produkgji. Metoda prob
i bledéw doszlisSmy do skladu,

konstrukgji i sposobu montazu,
ktory doprowadzit do stworze-
nia prototypoéw. Po przeba-
daniu uzyskaly one wszystkie
potrzebne certyfikaty do sprze-
dazy plus certyfikaty zwiazane
z wytrzymatoscig i przenikalno-
$cig cieplna.

W koncowym etapie drzwi
okazaly sie lzejsze, ciensze,
a ostatecznie duzo cieplejsze.
Finalnie powstat nasz flagowy
model ULTRAPASSIVEDOOR
o przenikalnosci UD 0,56 przy
grubosci niespelna 67 mm.
Uzyskaly takze jako pierwsze
drzwi w Polsce oparte na osciez-
nicy tworzywowej klase antyw-
famaniowosci RC2.

Te parametry idealnie zacho-
wujg proporcje architektoniczne
i przy ciaglej pogoni za wspot-
czynnikiem ciepta pozwalaja uni-
kac rozwigzan, ktore aby uzyskac
nizsze Ud, idg w kierunku coraz
wiekszej grubosci i masywnosci
drzwi z niekorzyscia dla designu
iuzytkowania przez klienta.

Co sprawia najwieksza satys-
fakcje z realizacji tego projek-
tu?

Na pewno przyjecie tego produk-
tu z powodzeniem przez rynek.

Chcemy by¢ prekursorem
tego typu technologii w pro-

SPLENDOOR

ANTYWLAMANIOWE
DRZWI PASYWNE

dukcji drzwi oraz chwali¢ sie
takim produktem jako pierwsi.
Najwazniejsza jest sprzedaz,
zadowolenie klienta, ale tez wy-
jatkowos¢ produktu, ktory ofe-
rujemy.

Jakie s3 mocne strony firmy?
To firma rodzinna, zesp6t 150 lu-
dzi, ktéry wspolpracuje ze sobg
w bardzo przyjaznej atmosfe-
rze. Kazdy z nas ma jeden cel.
Dynamika pracy to duzy sukces
firmy. Poza tym jesteSmy bardzo
elastyczni na to, co dzieje sie na
rynku, uczymy sie od innych
i wlasnie ta dynamika powoduje
przewage nad innymi.

Chcemy zawsze robic¢ cos
wyjatkowego i wyrdzniac sie na
tle innych.

Do waszej firmy idealnie w ta-
kim razie pasuje haslo — Made
in Poland.

Jest to firma o polskich korze-
niach i polskim kapitale. Nie
wstydzimy sie marki i produk-
tow. Chwalimy sie i podkreslamy
to na kazdym kroku. Wszyscy
nasi klienci kupujacy drzwi wie-
dza, Ze s3 one produkowane
w Polsce.

Czy gléwna motywacja jest
zadowolenie klienta?

To pierwsza i najwazniejsza
rzecz w calym handlu. Jesli klient
jest zadowolony, to wszystkie
wskazniki przelozenia zmierza-
ja w kierunku ekonomii. Dbajac
o satysfakcje klienta, firma moze
rozwijac sie i generowac zyski.

JesteSmy rowniez gtéwnym
dostawcg na rynki niemieckoje-
zyczne, wyposazamy wszystkie
najwieksze sieci marketowe na
Zachodzie. Z duzym sukcesem
rywalizujemy z najpotezniejszy-
mi konkurentami rynku europej-
skiego.

Czy po realizacji tego projektu
wasze drzwi beda produktem
na skale swiatowa?
Moim zdaniem tak, nie boimy
sie tego stowa i takiego porow-
nania. Wkladamy wszystkie
mozliwe sity w to, Zeby w ciggu
roku lub dwoch najblizszych lat
nasz produkt byl jedynym, nie-
powtarzalnym dzietem, ktére
proponujemy klientom.
Prowadzimy réwniez projekt
budowy nowej fabryki, ktéry
bedzie pozwalal w pei wyko-
rzystac potencjat AbsiGlass.

Péjde pod prad i zapytam
o najwieksze wady firmy?
Mamy produkt, ktérego nie
znaja jeszcze wszyscy klienci.
W najbliZszym czasie nasze
dzialania beda ukierunkowane
przede wszystkim na marketing.
Chcemy popularyzowa¢ mar-
ke SplenDoor.

PozyskaliSmy ambasadora
marki, ktérym zostat Zuzlowiec
Bartosz Zmarzlik, dwukrotny
mistrz swiata. PolaczyliSmy naj-
wyzsza jakos¢ z polska osoba
sukcesu, ktora jest Bartek.

Czego zyczy¢ panstwa firmie?
Patrzac na obecng sytuacje,
zyczmy przede wszystkim
zdrowia dla naszych pracow-
nikéw, a takze uspokojenia
sytuacji na swiecie, ktéra
w duzym stopniu hamuje
przemyst.

Chcemy ludzkich relacji
irozmowy twarza w twarz z na-
szymi klientami, odbiorcami.
Najwazniejsze jest otwarcie
rynku. Niech zycie produk-
cyjne wrdci do normy i to naj-
wazniejsze zyczenie dla nas
i panistwa.

Sebastian Wach
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> tel.: +48 56 652 98 32

— magazyn gtéwny (Przeczno)
» fax: +48 56 623 81 21

» email: splendoor@splendoor.pl

SPLENDOOR

CRYSTAL

pDE
b o\

est. 1233




